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PERMBLEDHJE EKZEKUTIVE

Hartimi i strategjisé dy vjecare pér zhvillim té grupit jo formal “Shogata e té Rinjve
pér Trashégimi” ka pér géllim pérkrahjen e shogatés né zhvillimin e saj pérmes:
propozimit té aktiviteteve dhe hartimit té planit té punés, krijimin e identitetit vizual,
promovimin e punés dhe krijimin e kanaleve pér promovim pérmes rrjeteve sociale,
pérfshi hapjen e llogarive né rrjetet sociale dhe pérdorimin efikas té tyre.

Kjo strategji dy vjecare pér Istogun pérmban orientime té Strategjisé pér Trashégimi
Kulturore 2017-27 si dhe udhézimet e Strategjisé sé aprovuar pér Rini 2019-23 té
MKRS-sé e cila éshté njé strategji gjithépérfshirése dhe ka pér synim pérmirésimin e
situatés sé té rinjve té grup-moshave 15 - 24 vjeg, duke pérfshiré té gjitha palét e
interesit si nga sektori geveritar ashtu edhe nga ai jogeveritar. Strategjia gjithashtu
synon té nxité bashképunimin ndérmjet organizatave rinore veprimtaria e té cilave
lidhet me rininé, si dhe ndérmjet institucioneve gendrore e atyre lokale pér té
fugizuar politikat dhe programet rinore.

Kjo strateg;ji fillimisht duhet té koordinohet edhe me dokumentet e aprovuara né nivel
komune dhe me pércaktim té situatés sé rinisé qé nga prezantimi i géndrimit té té
rinjve né “thirrjen pér té béré ndryshime”, duke pérfshiré rritjen e pjesémarrjes né
vendimmarrje, né jetén publike, pérfshi edhe aktivizmin né trashégimi.

Strategjia duhet té aplikohet edhe né sinergji me dokumentin tjetér té hartuar né
kuadér té kétij projekti: “Udhézues pér integrimin e té mésuarit praktik té
trashégimisé kulturore né kurrikulén mésimore”.

Né aneks éshté dhéné edhe propozim llogoja pér kété grupim té té rinjve té Istogut.
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I. PRAPAVIJA

Interesi pér trashégiminé kulturore, né shkallé evropiane dhe ndérkombétare, merr
kthesé né fund té shekullit XIX dhe akoma po evoluon. Vlera e trashégimisé kulturore
pér shogériné thekson nevojén pér pjesémarrje mé té madhe té komunitetit lokal,
gytetaréve dhe shoqérisé civile pér té njohur si trashégimi até gé ka kuptim pér ta
dhe pér té respektuar, ruajtur, transmetuar dhe pasuruar até.

Ballkani, dekadave té fundit ka pérjetuar shumé ndryshime ku jané paraqitur sfidat
gé shogéria joné ballafagohet edhe sot e sidomos sa i pérket promovimit dhe
pérfshirjes sé qytetareve si aktor té réndésishém né ruajtjen e trashégimisé
kulturore.

Ndryshimet demografike dhe pérhapja e turizmit masiv né nivel global, konfliktet e
fundit, izolimi i komunitetit, kriza ekonomike kané rezultuar me shfaqgje té sfidave si:
shkelje serioze té vlerave té liris€, tolerancés dhe demokracisé mbi té cilat shogérité
tona bazohen. Té gjitha kéto sfida béjné thirrje pér pérgjigje koherente,
gjithépérfshirése dhe frymézuese.

Trashégimia kulturore, né té gjithé pérbérésit e saj, si ajo e prekshme dhe e
paprekshme, éshté njé faktor kryesor i identitetit dhe kulturés soné si dhe ndjenja e
pérkatésisé né njé bashkési vlerash.

Si njé faktoré shumé i réndésishém, trashégimia kulturore luan njé rol kryesor pér té
ndértuar dhe ruajtur identitetin kombétar dhe si e tillé duhet t& promovohet dhe té
ruhet nga té gjitha grupet dhe shtresat pa dallim pérkatésie etnike ose kulturore.

Trashégimia éshté faktor i fugishém né zhvillimin shogéror dhe ekonomik pérmes
aktivitetet gé ajo gjeneron e cila mundet gjithashtu té ndihmoj edhe sektorét tjeré
né arritjen e objektivave. Ajo éshté njé burim i pagmueshém né fushén e arsimit,
punésimit, turizmit dhe zhvillimit t& géndrueshém ekonomik.

Té rinjté, né gjithé botén, ¢do dité e mé shumé po béjné pérpjekje pér té béré
ndryshime. Liria dhe té drejtat e tyre pér veprim ndérlidhen ngushté edhe me
vullnetin pér té pérmirésuar gjendjen dhe kontribuar né komunitetin e tyre. Té rinjté
po ashtu pérballen me sfida té ndryshme gé prekin aspekte té réndésishme té jetés
sé tyre. Mé shumé se kurré, tani éshté koha pér té investuar né politika, strategji,
programe apo edhe trajnime jo-formale pér t’ju krijuar hapésiré dhe mjedis ku rinia
mund té kontribuoj dhe jetésojé ideté e tyre, késhtu duke u bére faktor i réndésishém
né ruajtjen e identitetit té tyre kombétar. Krijimi i kétyre hapésirave ju ndihmon gé
té angazhohen dhe té ushtrojné té drejtén si pjesé e komunitetit, té rifitojné shpresén
duke gené pjesé aktive e komunitetit ku jetojné dhe duke u angazhuar si aktor social
dhe inovator.

Kosova, né krahasim me vendet e tjera evropiane, vazhdon té mbetet njé vend me
moshé mesatare té re, ku rreth 20% e popullatés dominohet nga mosha 15 - 24 vjeg,
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duke pérbéré késhtu grupin mé té madh té forcés aktive né shoqéri dhe forcés sé
afté pér puné.

Pér njé kohé té gjaté, té rinjté e Kosovés kishin vetém disa mundési té cilat kishin
krijuar njé standard né sistemin e arsimit dhe né shumicén e rasteve ata mund té
merrnin njohuri vetém né disa fusha té pércaktuara sipas kurrikulés sé arsimit. Théné
ndryshe, kéto gjenerata pér disa |émi té caktuara sikurse trashégimia kulturore mund
té kishin gasje vetém né nivel universitar.

Njé nga sfidat qé kemi né Kosové né aspekt té mbrojtjes dhe promovimit té
trashégimisé kulturore éshté sistemi arsimor. Sot, njé i ri i Kosovés, e né kété rast i
Komunés sé Istogut nuk ka mundési gé té marré njohuri teorike dhe praktike rreth
trashégimisé kulturore gqé ka Istogu, Kosova, rajoni apo bota. Nxénésit nuk kané
ndonjé Iéndé mbi trashégiminé kulturore dhe diversitetin kulturor né shkollat e tyre.
Lénda e edukimit gytetar ose fushatat ndérgjegjésuese jané njé fillim i miré, por jo i
mjaftueshém pér té kuptuar vierén dhe réndésiné e trashégimisé sé vendit toné dhe
pér mé tepér nése té rinjté duhet ta promovojé até né garge mé té gjéra té rrethinave
té tyre tek familja, miqté, etj.

Pér ndryshimin e kétij trendi ne duhet gé me ané té strategjive dhe trajnimeve jo-
formale té rrisim vetédijesimin e gjeneratave té reja pér mbrojtjen dhe promovim e
trashégimisé kulturore duke i pérfshiré té gjitha vlerat dhe shtresimet kulturore gé
gjenden né Kosové. Mbrojtja dhe promovimi i trashégimisé kulturore ka njé ndikim
jo vetém né ruajtjen e identitetit kombétar po ka njé ndikim jashtézakonisht t& madh
edhe né zhvillimin e turizmit e cila mund té shndérrohet né njé industri mjaft té
réndésishme né zhvillimin ekonomik té vendit toné si dhe krijimin e vendeve té punés
pér té rinjté.
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II. NEVOJA PER THEMELIM TE GRUPIT JO-FORMAL

Né ményré gé té arrihen objektivat e njé grupi té shoqgérisé ato medoemos duhet té
organizohen mes vete dhe té punojné né ményré té organizuar. Né rastin toné
specifik né Istog, éshté padyshim evidente gé njé grup jo-formal i té rinjve me interes
né mbrojtje dhe promovim té trashégimisé kulturore e natyrore né té ardhmen mund
edhe té zyrtarizohet duke u regjistruar si organizate jogeveritare dhe té funksionojé
né bazé té Ligjit nr. 06/L-043 pér liriné e asociimit né organizata jogeveritare.

Qéllimi kryesor i késaj strategjie éshté orientimi, frymézimi dhe organizimi i grupit té
té rinjve té Komunés sé Istogut gé fillimisht té organizohen si grup joformal dhe té
fillojné té organizojné aktivitete té ndryshme. Mé pas, vet grupi do té mund té
vendosé nése déshiron té organizohet dhe té regjistrohet si 0JQ (asociacion apo
fondacion) né bazé té legjislacionit né fugqi.

Kjo strategji dhe plani i veprimit pérshkruan hapat pér realizimin e objektivave dhe
aktiviteteve pérfshi edhe planin e marketingut. Strategjia éshté dokument gé né
pérmbajtjen e saj pérfshin interesat dhe nevojat e té rinjve pér periudhén kohore
dyvjecare, 2020 - 2022 dhe hapat gqé duhet té ndérmerren bashkérisht pér
ndryshimin e situatés aktuale né pérkrahje té rinisé.

Ky dokument do té trajtoj gjithashtu edhe disa nga pikat kryesore, gjegjésisht
preokupimet se si kjo forcé me potencial dhe té gatshém pér té béré ndryshime né
shogériné toné mund té pérfshihet né sferén e trashégimisé kulturore né pérputhje
me legjislacionin né fuqi té MKRS-sé.

Nevoja pér pérfshirje dhe pérkrahje té rinisé éshté theksuar edhe né raporte té
ndryshme vendore dhe ndérkombétare. Sé& fundmi, edhe raporti i progresit i
Komisionit Evropian pér vitin 2017 dhe i publikuar né prill té vitit 2018, thekson gé
duhet punuar mé tepér né drejtim té rritjes dhe fuqizimit té rinisé, si dhe rekomandon
gé, si politiké sociale evropiane, t& ndérmerren masa gé lidhen me pérfshirjen dhe
punésimin e té rinjve.

Prandaj, iniciativat té tilla pér forcim té té rinjve jané jashtézakonisht té réndésishme

pér integrimin e té gjithé atyre gqé kané ambicie dhe vullnet té béhen pionieré té
promovimit té trashégimisé soné té pérbashkét dhe diversitetit kulturor.

Fage | 6



III. QELLIMI DHE OBJEKTIVAT

Né vendet e zhvilluara trashégimia kulturore pércaktohet si shtyllé e réndésishme e
zhvillimit t& géndrueshém andaj pérfshirja e grup moshave té ndryshme éshté shume
e réndésishme pér faktin qgé népérmjet tyre arrihet bashképunim dhe pjesémarrje né
sistemin mbrojtés dhe promovues té trashégimisé. Aspekti themelor éshté pérfshirja
e drejtpérdrejté e té rinjve gé synojné promovimin e vlerave socio-kulturore dhe
ekonomike té trashégimisé kulturore té Kosovés, si dhe promovimin e vlerave
potenciale té saj né ekonomi.

Kjo strategji synon té pérfshijé jo vetém grupet e té rinjve po gjithashtu edhe grupet
tjera me interes té pérbashkét si organizatat tjera qé synojné fuqgizimin e té rinjve
né fushén e trashégimisé kulturore dhe natyrore si dhe aktivizimin e tyre.

Ky dokument strategjik éshté hartuar né pérputhje me kornizén ligjore, parimet dhe
standardet ndérkombétare, si dhe mbi parimet e bazés sé zhvillimit t& géndrueshém
ekonomik, shogéror dhe kulturor. Kjo strategji éshté hartuar edhe né bazé té
dokumenteve té aprovuara né nivel komunal.

Synimet e késaj strategjie mund té pérmblidhen si né vijim:

I.  Mbrojtja e monumenteve kulturore dhe pasurisé soné natyrore nga degradimi
dhe shkatérrimi;

II.  Edukimi, promovimi, informimi dhe ndérgjegjésimi i té rinjve - me qéllim té
nxitjes sé ndjenjés sé mbrojtjes se identitetit toné kombétar;

III.  Informimi né formé té edukimit jo formal mbi réndésiné e Trashégimisé
Kulturore dhe aktivizimi i tyre népérmjet aktiviteteve té ndryshme; si dhe

IV.  Propozime konkrete té aktiviteteve dhe pérdorimin e rrjeteve sociale si
element shume té réndésishme pér vetédijesim dhe promovim.

Ky dokument éshté ndértuar mbi objektiva konkrete, dhe njé ndér objektivat éshté
edhe pérfshirja e sa mé shume té rinjve né programe té ndryshme. Mungesa e
trajnimeve té ndryshme si ato formale dhe jo formale pér kéto grup mosha po ashtu
edhe gjendja aktuale sa i pérket mos informimit dhe programeve té pakta gé ofrohen
pér kété |[émi béjné thirrje qé té veprohet dhe té ndérmerren hapa konkret.

Objektivat té cilat synohen té arrihen bazohen né pesé komponente:
1. Komponenti socio-kulturor cili shfrytézon trashégiminé kulturore dhe até
natyrore pér té promovuar diversitetin dhe pér té fugizuar grupet e té rinjve

gé té jené pjesémarrés aktiv né mbrojtjen dhe promovimin e trashégimisé
kulturore dhe asaj natyrore;
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2. Komponenti i zhvillimit ekonomik lokal i cili ka pér géllim pérfshirjen e
kétyre grup moshave né zhvillim té géndrueshém bazuar né burimet lokale,
turizmin dhe punésimin;

3. Komponenti i informimit dhe trajnimeve jo-formale gé ka pér géllim gé
népérmjet trajnimeve t’i trajnojé grupet e té rinjve né zanate qé ndérlidhen
me trashégiminé kulturore dhe gé népérmjet tyre té krijojné hapésiré pér puné
dhe té zhvillohet njé géndrueshméri ekonomike lokale;

4. Komponenti i vullnetarizmit gé ka pér qéllim pérfshirjen dhe aktivizimin e
té rinjve si pjesé té komunitetit;

5. Komponenti i marketingut-promovimit gé ka pér qéllim krijimin e
kanaleve pér promovim pérmes rrjeteve sociale si dhe pérdorimin efikas té
tyre.

Kéto komponente duhet té bashkéveprojné pérmes planit té veprimit pér té arritur
rezultatet dhe synimet qé kjo strategji ka. Konsistenca e pérgjithshme dhe
ndérveprimi midis objektivave dhe planit té veprimit éshté elementi kryesor. Nevoja
pér njé plan té tillé té veprimit buron nga nevoja urgjente pér té béré ndryshime gjé
e cila éshté kérkuar edhe nga shumé raporte kombétare dhe ndérkombétare.

III.1 Komponenti socio-kulturor

Ky komponent fokus té vecanté ka marrédhéniet né mes té paléve té interesit, né
vecanti até mes té rinjve, shogérisé ose qytetaréve dhe trashégimisé. Té rinjté duhet
té konsiderohen si njé nga pjesémarrésit kryesor né zhvillimin e marrédhénieve
socio-kulturore si dhe né ballafagimin me sfidat e fushés sé trashégimisé.

Ky komponent synon qé té zbusé disa nga sfidat gé té rinjté e vendit toné
ballafagohen dhe ka pér géllim:

PErmirésimin e cilésisé sé jetés pér té rinjté;

Promovimin e zejeve né zhdukje;

Ruajtjen e kujtesés kolektive;

Identifikimin e pikave me interes gé rrisin kérshériné;
Nxitjen e pjesémarrjes; si dhe

Promovimin e njé gasje gjithépérfshirése ndaj trashégimisé;

Ky komponent rekomandon pérfshirjen e qytetaréve dhe autoriteteve lokale né
ruajtjen, mbrojtjen dhe promovimin e trashégimisé sé tyre me ané té disa hapave té
veprimit.

Trashégimia né té gjitha format e saja, si asaj té prekshme dhe té paprekshme, éshté
pjesé dhe detyrim i drejtpérdrejt i qytetaréve té té gjitha moshave, dhe si e tillé
duhet té mbrohet dhe té promovohet sepse éshté pjesé e mjedisit toné té
pérditshém.
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Pérfshirja individuale ose kolektive e qytetaréve éshté rezultat i njé procesi gé shkon
nga ngritja e vetédijes tek pjesémarrja aktive né projekte té zbatuara nga autoritetet
lokale dhe shoqatat pér té identifikuar, interpretuar, studiuar dhe promovuar
trashégiminé. Kjo gasje pjesémarrése pér promovimin e trashégimisé mbéshtetet né
metoda dhe mediume té ndryshme, nga mé tradicionalet tek ato mé inovativet.
Pérfshirja kérkon ndérgjegjésim té zgjeruar dhe pér kété arsye duhet té€ merren hapat
e veprimit si né vijim:

Plani i veprimit:

1. Organizimi i vizitave hulumtuese té drejtuara nga banoré lokal dhe
profesionisté té trashégimisé: né lagje, fshatra, qytete, punétori artizanale,
muze, biblioteka, etj.

2. Inkurajimii demonstrimeve dhe prezantimeve nga zejtarét lokal pér t& mésuar
mé shumé dhe promovuar aftési lokale dhe njohuri teknike;

3. Organizimi i ngjarjeve qé& pérfshijné aspektet e trashégimisé vendase
(mullinjté, muzeté lokale, muzikén, vallézimin, legjendat, traditat, etj.);

4. Identifikimi i pritshmérive duke listuar pritjet, interesat pérfshi organizimin e
takimeve né lokacione té ndryshme dhe me grup mosha si: té rinjté,
organizata tjera ose grupe tjera gqé té mund té dini se cilat jané pikat me
interes té pérbashkét;

5. Promovimi i ngjarjeve té ndryshme té cilat organizohen né gytete apo fshatra
duke promovuar dhe ndérgjegjésuar qytetarét pér réndésiné e informimit si
dhe pjesémarrjes. Nxitja e promovimit té kétyre ngjarjeve mund té béhet duke
shpérndaré informata né rrjete sociale, broshura, prezantime népér lokacione
té ndryshme si muze apo lokacione té ndryshme me réndési kulturore.
Monumentet kulturore, vendet dhe institucionet jané vendet ideale pér takim,
dialog dhe shkémbim idesh.

6. Hartimi i njé strategjie pér programe audio-vizuele dhe digjitale qé pérfshijné
njé gasje gjithépérfshirése: programe televizive dhe radio, promovimi i
projekteve té ndryshme té realizuara né rrjetet sociale apo informimi i
mediumeve, shtypit etj. Pér té inkurajuar pjesémarrjen aktive té qytetaréve
rrjetet sociale ofrojné mundési té reja dhe inkurajojné ndérveprimin. Qasjen
né kéto fage dhe qéllimi arrihet kur njé grup i njerézve zhvillojné njé
marrédhénie té familjaritetit me njé trashégimi té pérbashkét.

III.2 Komponenti i zhvillimit ekonomik lokal

Ky komponent ka pér géllim pérfshirjen e té rinjve né zhvillim té géndrueshém bazuar
né burimet lokale, turizmin dhe punésimin. Si géllim kryesor ka edhe pérgendrimin
né marrédhéniet kulturore dhe zhvillimin e ekonomisé lokale duke u bazuar né
parimet e zhvillimit té qgéndrueshém. Trashégimia pérbén njé pasuri té
pazévendésueshme me njé vleré té larté kulturore, sociale, mjedisore dhe
ekonomike.

Burimet e trashégimisé jané pasuri afatgjata gé kontribuojné né zhvillimin dhe
menaxhimin e géndrueshém té ekonomisé lokale. Ndikimet e shumta pozitive té
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trashégimisé né sferat ekonomike, kulturore, sociale dhe mjedisore mund té béjné
njé kthesé té réndésishme té zhvillimit té lokalitetit duke i joshur investitorét lokal
dhe rajonal si: pronarét privaté, bizneset, filantropét, organizatat jogeveritare etj té
investojné né njé lokalitet specifik. Investimi né trashégimi éshté njé ményré pér té
kontribuar drejtpérdrejt né zhvillimin e ekonomisé duke krijuar edhe vende té reja té
punés dhe duke e mbrojtur veté lokacionin.

Ky komponent synon gé té zbusé situatén e té rinjve dhe té rrisé mundésiné e
punésimit népérmjet:

e Ndértimit té njé shogérie mé gjithépérfshirése;

e Zhvillimit ekonomik duke u mbéshtetur né burimet e trashégimisé kulturore
dhe natyrore;

e Sigurim pér té ndértuar njé cilési té larté té jetés, né harmoni me mjedisin
kulturor dhe natyror;

e Sigurimi gé trashégimia té merret parasysh né strategjité dhe programet e
zhvillimit té géndrueshém lokal;

e Zhvillimi i aftésisé sé shérbimeve gastronomike dhe artizaneve té ndryshme
pér té adresuar ¢éshtjet e zhvillimit té géndrueshém ekonomik me ané té
pérdorimit mé té miré té trashégimisé;

e Ndérlidhja e aktiviteteve kulturore me turizmin;

Monumentet kulturore té shtresimeve té ndryshme kulturore, historia joné e
larmishme si dhe njohja e njé shteti té ri né Ballkan zgjojné kureshtjen e njé numri
té konsiderueshém té turistéve. Ata ¢do dité e mé shumé jané né kérkim té vendeve
unike gé kané histori dhe llojllojshméri kulturore. Té gjitha kéto jané parametra qé
inkurajojné zhvillim té géndrueshém bazuar né pasurité kulturore dhe natyrore.
Trashégimia si pasuri e pazévendésueshme dhe me njé vileré té larté kulturore,
sociale, mjedisore, mund gé né té njéjtén kohé edhe té ruhet po edhe té shfrytézohet
si aset e cila mund té keté ndikim té jashtézakonshém ekonomik dhe infrastrukturor.

Plani i veprimit

1. Krijimi i projekteve té tilla gé pérfshijné trashégiminé dhe gé géllim kryesor
kané ruajtjen e integritetit té saj duke pérfshiré shkollat apo grupet shogérore
gé inkurajon njé shoqéri gjithépérfshirése;

2. Kérkimi i pérkrahjes institucionale pér té realizuar projekte qé kané té béjné
me trashégimi kulturore po gé né té njéjtén kohé inkurajojné edhe zhvillimin
ekonomik;

3. Sigurimi i shembujve pér té demonstruar ndikimet pozitive té trashégimisé pér
shogériné dhe mundésiné e kthimit té investimeve;

4. Hulumtimi pér lokacione té reja dhe thirrje ndaj institucioneve pér ndérhyrje

infrastrukturore;

Promovimi i ngjarjeve dhe lokacioneve té ndryshme me potencial turistik;

Organizimi i kampeve verore né vende té ndryshme me potencial turistik duke

ofruar ushgim lokal;

o w
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7. Promovimi i kuzhinés lokale né ngjarjet qé organizohen duke béré edhe
promovimin e punés sé artizanéve e duke nxitur gé vizitorét té blejné
produktet e tyre;

8. Pjesémarrja né programe té cilat organizohen nga organizatat e ndryshme
rinore;

9. Mbajtja e prezantimeve e takimeve brenda grupeve té ndryshme shogérore,
familjare apo edhe mé gjeré mbi réndé&siné e ruajtjes sé identitetit kombétar;

10.Informimi dhe ftesa né takime té akteréve té cilét jané té pérfshiré né turizém
gofshin ata institucione lokale e gendrore apo edhe operatoré turistik.
Informimi mbi réndé&siné e trashégimisé kulturore dhe ndikimin gé ajo ka né
zhvillimin e ekonomisé;

Promovimi dhe ruajtja e trashégimisé kulturore, veganérisht pérmes tregimeve té
bazuara né trashégiminé jo-materiale té vendasve (pérfshi edhe festivalet dhe
ngjarjet e ndryshme) u ofrojné turistéve njé pérvojé autentike dhe forcon identitetin
lokal. Turizmi kulturor nxit edhe shkémbime e takime midis popujve e kulturave dhe
ushqgen respekt e mirékuptim té ndérsjellé. Né ményré qé té plotésohet ky géllim dhe
té arrihet njé zhvillim i turizmit té€ géndrueshém kérkohet poashtu edhe infrastrukturé
e pérshtatshme e qasje né lokacione pérfshi kétu edhe pritje té vizitoréve dhe
shérbime té ciceronéve.

II1.3 Komponenti i informimit dhe edukimit jo-formal

Ky komponent pérgendrohet né marrédhéniet midis trashégimisé dhe njohurive té
pérbashkéta, me ané té trajnimeve dhe hulumtimeve.

Organizimi dhe mbéshtetja e ngjarjeve me géllim aftésimin e té rinjve pérmes
edukimit jo formal éshté njé komponent shumé i réndésishém i cili nxité té rinjté né
aftésim duke iu ofruar mundésiné qé té shohin botén e trashégimisé kulturore dhe
réndésiné e saj nga njé kénd tjetér. Programet e tilla té edukimit alternativ kané pér
géllim avancimin e tyre né |émi specifike si né trashégimi dhe né aspekte tjera
sociale.

Objektivi i komponentit né lidhje me edukimin jo formal parashikon té zhvillojé dhe
té mbéshtesé ndértimin e kapaciteteve té té rinjéve. Si njé ndér elementet shumé té
réndésishme pér zhvillim dhe hapje té vendeve té reja té punés té rinjté inkurajohen
gé me ané té trajnimeve té ndryshme té dizajnuara pér ngritje té shkathtésive té
tyre té jené pjesémarrés té njé qytetarie aktive né fushat me interes té veganté si
ajo e trashégimisé kulturore dhe turizmit.

Ky komponent synon qgé té zhvillojé dhe té mbéshtes ndértimin e kapaciteteve
népérmjet:

e Sigurimit gé té rinjté té kené gasje né trajnime;
e Pérkrahje né organizimin e trajnimeve, kampeve, punétorive, diskutimeve;
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Pérkrahjen e zejtareve dhe promovimin e punimeve té tyre si dhe trajnimin e
tyre me géllim té ruajtjes sé kétyre profesioneve;

Mbéshtetje dhe promovim i bashképunimit me institucione dhe organizata té
ndryshme;

Inkurajimi i angazhimit dhe pérfshirja e tyre né kérkime sa i pérket
trashégimisé kulturore;

Eshté shumé e réndésishme té rinjté té mésojné né moshé té hershme pér
trashégiminé, edhe pse njé gjé e tillé nuk praktikohet shumé as né shkollat fillore po
as ato té mesme té vendit toné. Pér ta pérmbushur kété boshllék trajnimet jo formale
duhet té béhen pjesé e kurrikulés dhe plan-programit tradicional té edukimit artistik
dhe kulturor. Organizimet dhe prezantimet e ndryshme ju sigurojné té rinjve njohuri
shtesé té vlerésimit kulturés dhe trashégimisé dhe té gjitha kéto pércojné njé kuptim
mé té miré té kulturés dhe historisé soné kombétare. Kétu mund té pérfshihen jo
vetém nxénésit, shogata dhe grupet tjera té interesit po edhe publiku i gjéré me
géllim té pérfshirjes dhe ndérgjegjésimit té& sa mé shumé njerézve.

Plani i veprimit

1.

2.

Hulumtimi pér trajnime té pérshtatshme ose programe shtesé nga eksperté té
trashégimisé kulturore;

Inicimi i projekteve brenda shkollés pér ngjarje té ndryshme ose festa dhe
ndérlidhja e tyre me trashégiminé kulturore;

. Organizimi i vizitave té ndryshme né muze, biblioteka etj dhe kérkimi i

pérkrahjes nga Komuna pér prezantime, kampe verore apo diskutime;
Hulumtimi tek institucionet apo organizatat e ndryshme qé kané fokus
trajnimin e té rinjve. Me kété sigurohet gasja né trajnime té ndryshme pér t'u
béré pjesé e mbrojtjes dhe trashégimisé e sidomos atyre qé kané té béjné me
zejet né zhdukje apo ngritjen e vetédijes né pérgjithési;

. Promovimi i bashképunimit me shoqgata ose historiané lokal duke béré

intervista, dokumentaré apo edhe video dhe promovimi né rrjete sociale;
Zhvillimi i aktiviteteve té jashtme: vizita, udhétime té ndryshme né lokacione
té ndryshme; duke siguruar informacione e hulumtime paraprake mund té
caktohet njé person nga grupi qé té jeté ciceron pér até lokacion duke
vazhduar késhtu edhe né lokacione tjera;

Aktivitetet mund té béhen pjesé e rrjeteve sociale duke béré késhtu gé
informacionet té jené té prekshme edhe nga shtresat tjera té komunitetit;
Organizimi i vizitave ku mund té kérkohet qé pér ditét specifike hyrja pér grupe
té rinjve té jené me ¢mim té pérgjysmuar ose falas;

. Koordinimi me profesoré té historisé dhe angazhimi i tyre gé njé heré né dy

muaj té ndahen grupe té nxénésve e té béhen prezantime pér ndonjé daté té
shénuar té ndérlidhur me trashégimi kulturore; kjo mund té inkurajojé gé edhe
té rinjté tjeré té fillojné ose zhvillojné praktika té reja té cilat pérfshijné
trashégiminé.
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Sektori i trashégimisé éshté njé sektor jashtézakonisht i larmishém dhe i gjéré,
mirépo né té njéjtén kohé ka nevojé pér té rijné té cilét kané déshiré dhe kané
mendje té hapur dhe déshirojné té kontribuojné si aktor aktiv dhe shumé té
réndésishém. Nga ky kontest, diversifikimi i sistemeve té trajnimit éshté shumé i
réndésishém dhe genésor né rrjetézimin dhe fuqizimin e té rinjve né kété sektor.

Né anén tjetér rol té réndésishém luan edhe vullnetarizmi e veganérisht rrjetet sociale
té cilat jané njé mundési e miré pér shtigje té reja pér té& mésuar dhe informuar, ku
né té njéjtén kohe inkurajojné edhe ndérveprimin. Trashégimia né vetvete éshté njé
krijim i njerézimit népér epoka dhe si e tillé éshté burim krijimtarie. Bashképunimi
dhe ndérveprimi me organizata apo grupe té ndryshme e bén mé té lehté gasjen né
té dhe géllimi arrihet kur kéto grupe veprojné dhe kané té njéjtin géllim promovimin
edhe ruajtjen e saj si element kryesor i mbrojtjes sé vetvetes dhe identitetit
kombétaré.

II1.4 Komponenti i vullnetarizmit

Vullnetarizmi ose puna vullnetare edhe pse né pérgjithési konsiderohet njé aktivitet
me pak apo pa pérfitime materiale mund té ndikojé né zhvillim té shkathtésive e
pérvojave té ndryshme. Puna vullnetare mund té keté pérfitime pozitive si pér
vullnetarét ashtu edhe pér personin ose komunitetin gé shérben. Sot né gjithé botén
puna vullnetare konsiderohet si vleré e shtuar pér secilin madje né shumé raste ajo
vlerésohet shumé mé shumé se eksperiencat tjera sepse me puné vullnetare
kontribuohet né zhvillim dhe mirégenie té komunitetit ku jetohet.

Deri mé tani puna vullnetare nuk éshté njohur nga institucionet tona dhe kjo
domosdoshmérisht ka ndikuar gé vullnetarizmi té mos promovohet. Mirépo njé gasje
e tille ka ndryshuar dhe vullnetarizmi tanimé ka filluar té njihet institucionalisht dhe
té kreditohet me oré pune pérmes platformés dhe data bazés elektronike ekzistuese
pér vullnetaré (PDV) prané MKRS.

Objektivi i kétij komponenti ka pér géllim promovimin e vullnetarizmit si vleré e
shtuar e komunitetit dhe nxitje pér té rinjté gé té jené pjese e ndryshimeve népérmjet
kétyre elementeve:

e Ndikimi i vullnetarizmi né trashégiminé kulturore;
Vlera shoqgérore e vullnetarizmit;

e Vullnetarizmi si burim thelbé&sor pér zgjidhjen e problemeve sociale dhe
mjedisore;

e Vullnetarizmi si rrugé drejt zhvillimit personal dhe praktik dhe si vleré e
kapitalit shogérore;

¢ Vlera ekonomike e vullnetarizmit.
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Vullnetarizmi si vleré e shtuar jo vetém gé zhvillon aftési personale dhe praktike ajo
ndérton edhe kapital shogéror, midis shumé pérfitimeve té tjera. Vullnetarizmi éshté
njé burim shumé i réndésishém pér zgjidhjen e problemeve sociale dhe mjedisore.
Ai gjithashtu promovon dhe mbéshtet pérfshirjen sociale dhe integrimin duke
vlerésuar, mbrojtur dhe duke ruajtur né ményré aktive trashégiminé toné.

Plani i veprimit

1. Mbrojtja e trashégimisé duke u béré zé aktiv kur evidentohen ndérhyrje té
paligjshme. Njé motiv i bazuar né vlera mund té ndihmojé trashégiminé lokale
té mbrohet. Té rinjté duhet té béhen zé gé té dégjohen dhe té jeni qytetar té
ndérgjegjshém pér mbrojtjen e trashégimisé kulturore dhe asaj natyrore;

2. Organizimi i njé aktiviteti té réndésishém pér lagjen ose komunitetin jetojné
té rinjét dhe até pér géllim té ngritjes sé vetédijes sé shogérisé mbi réndésiné
e ruajtjes sé ambientit dhe pastértisé;

3. Fushata vetédijesimi mund té organizohen edhe me ané té rrjeteve sociale dhe
nuk kérkon ndonjé investim; Njé fushaté si “Mblidh shokét dhe shoget pér njé
ambient té pastér” éshté njé shembull i miré i pastrimit té hapésirave pérreth
muzeve;

4. Organizimi i debateve publike duke ftuar mediat lokale mbi vullnetarizmin dhe
réndésiné e tij. Késhtu ipet ndihmesa né zgjidhjen e problemeve sociale dhe
mjedisore duke ndihmuar dhe duke mbrojtur edhe asetet natyrore;

5. Vullnetarizmi paraget njé piké-nisje té€ miré pér orientim né karrieré. Zhvillimi
i aftésive personale dhe praktike béhet edhe pérmes pjesémarrjes né projekte
té ndryshme té organizatave rinore. Midis shumé pérfitimeve, té rinjté pérmes
kétyre projekteve do té zhvilloheshin edhe né aftésité ndér-personale; zgjerim
té diapazonit té njohurive, mésime se si t'i gqasen problemeve nga kénde té
ndryshme, etj. Krijimi i bagazhit profesional do té ndihmonte né té ardhmen
edhe né punésim.

6. Vullnetarizmi ka ndikim edhe né zhvillim ekonomik ku njé ambient i pastér dhe
infrastrukturé e miré éshté njé element pér térheqjen e vizitoréve. Promovimi
dhe rritja e numrit té vizitoréve kérkon edhe angazhim shtesé té kapaciteteve
humane késhtu gé pérmes vullnetarizmit mund té kontribuohet gé té
plotésohen kéto kapacitete.

Pérveg vlerés sé brendshme té vullnetarizmit dhe ndikimit té tij mé té gjeré shoqgéror,
vlera e vullnetarizmit mund té shihet edhe pérmes matjes sé vlerés sé saj ekonomike.
Njé motiv i bazuar né vlera mund té rrjedhé nga déshira pér té ndihmuar
trashégiminé lokale dhe pér ta mbrojtur até apo ndihmuar né realizimin e projekteve
specifike. Vullnetarizmi i motivuar né bazé té vilerés i shton individit sensin e vlerave
shogérore. Ndenja e té genit i dobishém pér veten dhe komunitetin mund té jete njé
shtysé dhe motiv i forté.

Fage | 14



III.5 Komponenti i marketingut-promovimit

Rrjetet sociale sot luajné njé rol té réndésishmi né shogéri. Népérmjet tyre ne
géndrojmé né kontakt dhe jemi me afér té gjitha ngjarjeve qé ndodhin né kohé reale.
Mé ané té tyre ne mund té shpérndajmé pérmbajtje dhe informacione me interes pér
publikun. Pa buxhet fare, apo edhe me buxhete té kufizuara dhe ekipe té vogla,
organizatat jofitimprurése kané béré ndryshime té€ médha népérmjet tyre pér té rritur
vetédijen, pér té ndérvepruar me mbéshtetésit dhe anétaret e tyre dhe pér té
pérfituar pérkrahje né zbatim té projekteve té tyre.

Ky komponent synon ge té ofroj informacione mbi réndésiné dhe pérdorimin e
mediave sociale si mjet shumé i réndésishém i promovimit dhe ndérveprimit me
publikun.

Pér té promovuar punén e té rinjéve dhe pér ta mbajtur publikun mé afér éshté
hartuar njé plan i veprimit se si duhet té veprohej né té ardhmen. Ky plan bazohet
né disa fusha té veprimit;

Krijimi i strategjisé sé promovimit;

Vendosja e géllimeve gé mbéshtesin objektivat e strategjisé;
Identifikimi i audiencés;

Pércaktimi i platformave sociale kryesore qé déshironi té pérgendroheni;
Krijimi i strategjisé sé pérmbajtjes;

Pércjellja dhe matja e rezultateve té arritura;

Krijimi i njé plani t& marketingut mund ta shndérroj misionin tuaj né njé mision
shumé mé té madh se sa qé e keni menduar andaj pércaktimi i objektivave dhe
géllimeve té cilat déshironi ti arrini éshté njé hap shumé i réndésishém.

Plani i veprimit

1. Krijimi dhe publikimi i pérmbajtjeve qé edukon komunitetin pér trashégiminé
kulturore;

2. Postimi né mediat sociale pér organizatén pérfshi misionin dhe vizionin;

3. Ndérveprimi me organizata tjera rinore dhe shkémbimi i informacioneve;

4. Pércaktimi i objektivave éshté shumé i réndésishém pasi né bazé té kétyre
objektivave dihet se caré informacione synohet té publikohen;

5. Identifikimi dhe kuptimi i audiencés suaj. Promovimi apo marketingu éshté i
ndryshém nga bizneset apo organizata tjera té marketingut sepse misioni i
juaj éshté ndérgjegjésimi dhe ruajtja e trashégimisé kulturore dhe audienca
juaj mund té pérmbajé grupe si vullnetaré, donatoré, etj;

6. Pércaktim i platformave sociale gé pérdorni éshté tejet i réndésishém. Jo té
gjitha platformat jané te duhurat pér géllimet specifike té organizatave té
ndryshme. Platformat promovuese (rrjetet sociale) duhet té jené ato platforma
té cilat pérdoren mé sé shumti nga grupet gé ju synoni ti keni audiencé. P.sh
Facebook dhe Instagram éshté njé pikénisje e miré pér ta promovuar punén
tuaj dhe pér ti arritur objektivat tuaja;
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7. Arti i porosive (pérmbajtja kryesore) pérfshin informacionet qé déshironi gé
audienca juaj té dégjojé; Kéto porosi duhet té pérgatiten paraprakisht pasi gé
mesazhet gé ju déshironi ta pérqoni tek audienca mban audiencén lidhur me
ju dhe krijon hapésiré pér té ndérvepruar;

8. Matja e rezultateve, raportimi dhe analiza rutinore ju ndihmon qgé té kuptoni
se ¢faré funksionon dhe ¢faré ju duhet té ndryshoni;

9. Ndérsa krijoni kanalet tuaja té marketingut, duhet té kushtohet vémendje
treguesve té matshém té performancés pér secilin rrjet social.

Réndésia e strategjisé sé marketingut dhe pérdorim i kalendarit

Planifikimi strategjik i marketingut ju ndihmon té identifikoni veprimet e nevojshme
pér té arritur géllimet tuaja. Planifikimi strategjik i marketingut éshté njé aktivitet
shumé i dobishém pér té vendosur géllimet tuaja té pérgjithshme té marketingut,
por pér mé tepér, ju ndihmon té keni njé gasje té planifikuar miré.

Me poshté ne kemi listuar disa nga elementet kryesore gé ju duhet ti keni parasysh
si duhet vepruar para se ju té postoni.

e Shkruani mesazhin tuaj apo informacionet me réndési gqé ju déshironi ti
postoni;

e Vendosni kur (kohén) doni té postoni pérmbajtén tuaj dhe né cilat rrjete
sociale;

e Pérgatitni dhe pasuroni kalendarin tuaj duke pérfshiré mesazhin gé doni ta
postoni dhe bashkéngjitni imazhet apo videot/vegézat;

e Organizimi, mirémbajtja dhe pasurimi éshté shumé i réndésishme pasi gé juve
ju mundéson gé postimi i duhur té publikohet né kohén e duhur;

e Matni rezultatet tuaja kundrejt objektivave tuaja dhe béni ndryshimet sipas
nevojés. Njé ndér gjérat té cilat duhet té keni kujdes éshté koha e postimit
dhe pélgimet gé merrni, pasi qé ky éshté njé tregues shumé i réndésishém
nése ju keni arritur rezultatet e pritura.

Njé kalendar i pasuruar dhe i mirémbajtur ju mundéson gé té jeni géndrueshém né
até gé e béni dhe mban publikun té informuar. Andaj ne kemi hartuar gjithashtu njé
kalendar té cilin ju mund ta pérdorni.

Njé format i tillé éshté paragitur né fagen né vijim dhe éshté i disponueshém edhe
né format tabelar (Excel).

Si ta pérdorni kété kalendar pér promovim digjital?
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Pér té filluar ju duhet ta pérdorni kété format, duke i renditur aktivitetet té cilat
déshironi ti postoni né rrjetet tuaja sociale (shénoni pérmbajtjen dhe kopjoni vegézén
ose bashkéngjitni foton). Planifikimi éshté shumé i réndésishém andaj kété shabllon
e kemi ndare sipas/muajve/ditéve gé organizim té jeté mé i lehte dhe mé mire i
menaxhueshém. Krejt cka duhet té béni éshté té plotésoni informacionin pér secilin
nga rrjetet tuaja sociale.

Pérséritni kéto veprime ¢do javé pér menaxhim mé té miré dhe rezultate mé té miral!

Rregulloni ose pérditésoni listat e postimeve (publikimeve) sipas nevojés pér t'i u
pérshtatur synimeve tuaj.

Sot, gjithmoné e mé shumé organizatat, bizneset dhe kompanité e ndryshme
botérore po shfrytézojné edhe influencuesit e rrjeteve sociale si njé potencial pér té
térhequr gjithmoné e mé shumé vémendje. Kéta influencues kané njé rrjet té gjéré
té ndjekésve dhe mundésia pér ta térhequr vémendjen pérmes tyre éshté shumé mé
e madhe.

?eh:tsrlor: Ka_lvekr_;Qari_i pérmbaijtjes editoriale

Qéllimi kryesor:
Informata shtesé t& réndési

Organizimi i Postimeve Pérditésimet : Mesazhet pér Facebook Vegézat e Facebook

Promovimi i nje

Burimet e kérkimit ~[Shénoni mesazhet té cilat doni ti postoni né Facebook
ngjarje(event)

Dita globale e Prindérve 1430
#GlobalDayOfParents

Dita Botérore e Mjedisit
#World EnvironmentDay

Dita Botérore e Ogeaneve
#WorldOceansDay

Dita e pare e veres”
#SummerSolstice

*Dita Botérore e Muzikes "
#WorldMusicDay

"Dita e Rrjeteve Sociale"

#SMDay "
#SMDay

Qalimi i arritur? Po ose Jo, nése jo Pse?
Cilat llje té postimeve kané pasur peigime ose me te madhe?

Kuré eshté koha me e pér te postuar?
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Ky kalendar éshté hartuar pér dy vite 2020-2022 dhe shérben pér té& promovuar té
gjitha aktivitete qé kané té béjné me Trashégiminé Kulturore dhe Natyrore. Si i tillé
éshté i ndaré si njé shabllon i vecanté sé bashku me késhilla se si duhet té
menaxhohen dhe mirémbahen rrjetet sociale.

Disa nga elementet ky¢g né menaxhimin e rrjeteve sociale jané:

Mbani njé plan té géndrueshém té postimeve. Eshté mé miré té postoni njé
heré né javé sesa té mos postoni fare. Eshté gjithashtu e réndésishme té
postoni né té njéjtén kohé ¢do dité. Koha mé e miré pér té postuar éshté né
méngjes ose pas orés 6 deri né ora 8 né mbrémje.

Po né té njéjtén kohé éshté shumé e réndésishme gé ju té hulumtoni né bazé
té postimeve dhe pélgimeve gé i merrni se kur audienca juaj éshté mé aktive
pér secilin rrjet gé ju postoni. Koha e postimeve mund me gené e ndryshme
pér secilin rrjet apo kanal gé ju e pérdorni.

Planifikoni pérmbajtjen tuaj para kohe, né ményré gé té postoni vazhdimisht
né secilin kanal.

Shpérndani pérmbajtje nga burime té tjera gé jané té réndésishme pér
audiencén tuaj té paktén njé heré né javé. Ju duhet té hulumtoni grupe té cilat
jané né té njéjtén vijé me géllimet tuaj dhe krijoni njé ndérlidhje me ato
organizata apo grupe tjera jo formale té cilat kané pér qgéllim ruajtjen,
promovimin e trashégimisé kulturore me géllim té rrjetézimit dhe krijimit té
njé audience mé té gjeré edhe jashté gytetit té tuaj.

Nuk rekomandohet gé e njéjta pérmbaijtje té postohet né secilén platformé né
kohé té njéjté.

Pérdorni thurje (#) sidomos pér Instagram the shkruani ndonjé nga llogarite
e ndonjé grupi ku ju mund té merrni mé shumé vémendje ku edhe keni
mundési mé té madhe gé llogaria juaj té keté mé shumé ndjekés.

Sigurohuni gé fotot dhe videot té jené té kualitetit té larté dhe gjithmoné
shénoni emrat e personave té cilat kané realizuar fotot apo videon.

Influencuesit e mediave sociale

» Kush jané ndikuesit e mediave sociale dhe pse jané té réndésishém?

» Kétu jané tre mjete pér té zbuluar se me ké keni nevojé té krijoni marrédhénie

né fushatat e suksesshme né mediat sociale.

Ndikuesit e mediave sociale jané llogari né ¢do rrjet social qé kané njé numér té
médha ndjekésish aktiv. Ndikimi, natyrisht, nuk matet me dicka aq té thjeshté sa
numri i ndjekésve. Ndikimi matet nga angazhimi.
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Lidhja dhe ndértimi i marrédhénieve me kéto llogari mund té ndihmojné qé
pérmbajtja juaj té arrijé tek kéta ndjekés. Nése njé influencues i mediave sociale
ri poston pér shembull postimin tuaj kjo menjéheré arrin njé audiencé shumé mé té
gjeré. Ndérveprimi me kéta influencues mund té jeté njé ményré e shkélgyeshme pér
té rritur reputacionin tuaj né internet.

Si mund té gjeni influencuesit e mediave sociale?

Thjesht kérkoni né Facebook ose né Instagram ose ndonjé rrjet tjetér social, duke
pérdorur fjalét kyce g€ jané mé té réndésishmet pér ju, kjo mund té japé disa
rezultate té mira dhe éshté njé hap i miré. Sidoqofté, kjo mund té jeté njé proces qé
kérkon shumé kohé. Fatmirésisht, ekzistojné edhe mjete né dispozicion gé mund té
bé&jné identifikimin e influencuesve tuaj shumé mé té lehté.

Késhillat kryesore pér té ndér vepruar me ndikuesit e mediave sociale jané:

e Pasi té keni identifikuar disa llogari té€ mediave sociale té tyre, nuk mjafton
vetém t'i ndigni ata.

e Do té duhet té ndér veproni me ta dhe té krijoni njé marrédhénie, duke
kontaktuar gé edhe ata té kené mundési gé ata té ndér veprojné me ju.

e Bashkéveproni ose ri postoni postimet qé ata postojné,
shkémbeni informacione, si dhe komentoni né postimet e tyre.

e Nése ata kané njé blog, komentoni né postimet e tyre - tregoni se jeni duke
lexuar pérmbajtjen e tyre.

e Sigurohuni gé angazhimi juaj té jeté autentik - jo vetém té ri postoni ¢do gjé
gé ata postojné, jepni kuptim asaj gé ju postoni.

Vendosja dhe ndértimi i marrédhénieve me influencuesit e mediave sociale kérkon
kohé dhe nuk do té japé rezultate té menjéhershme. Mirépo, sigurisht ia vlen
ti kushtoni kohé dhe pérpjekje pér ta béré kété pér té rritur mundésiné e depértimit
té njé numri mé té madh té audiencés.

Organizimi dhe planifikimi

Njé fushatat e suksesshme né mediat sociale kérkon njé organizim dhe planifikim té
miré menduar. A déshironi gé té keni njé planifikim té miré né fillim té vitit?

Mé poshté jané té paraqitura disa nga pikat kryesore pér t'ju béré mé té lehté
planifikimin e fushatave tuaja pér ndérgjegjésim si dhe promovimin e aktivitetet tuaj,
duke u siguruar gqé pérmbajtja e duhur té dalé né kohén e duhur dhe né rrjetin e
duhur.
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o Planifikimi pérpara mund té garantojé gé veprimtaria juaj e mediave sociale té
integrohet me pjesén tjetér té aktiviteteve tuaja té marketingut dhe té keni njé
géndrim pro-aktiv deri né datat e réndésishme gé vijné.

e Ne ju rekomandojmé té pérshtatni postimet tuaja sociale né secilin rrjet dhe
audiencé. Planifikimi i postimeve tuaja pérpara mund té sigurojé gé pérdoruesit
té kené njé pérvojé té géndrueshme né faget tuaja sociale.

e Né kété ményré, media sociale mund té keté njé ndikim té vérteté pozitiv né
fushatat tuaja té marketingut dhe t'ju ndihmojé té arrini objektivat tuaja.

Pérdorimi i kalendarit do t'ju ndihmojé gjithashtu t& shmangni mos funksionimin e
duhur andaj pérfitimet nga pérdorja e kétij kalendari jané:
e Do té jeni mé té organizuar;
e Do té sigurojé qé té postoni informacione té pérditésuara
dhe pérmbajtjesore;
o Do té krijoni njé lidhje midis té gjitha platformave té mediave sociale qé
pérdorni, né ményré gé té keni njé mesazh té géndrueshém;
e Do té krijoni bashkéveprim dhe angazhim maksimal pérmes promovimeve
gé lidhen me fushén e veprimit tuaj;
e Do t'ju kursejé kohé;
e Do t'ju lejon té planifikoni postimet tuaja né kéto platforma Facebook
dhe Instagram.

Kjo mund té pérsonalizohet pér t'iu pérshtatur synimeve tuaja. Pér shembull, ju
mund té déshironi té shtoni kolona tjera si Pinterest pér shembull (apo ndonjé
platformé tjetér).

Pérfitimi i shfrytézimit té rrjeteve sociale pér té promovuar dhe arritur synimet
tuaja éshté elementi kryesor. Promovimi dhe realiteti virtual do té sjellin né jeté
historité tuaja dhe jané realitet i pakontestueshém dhe i pa ndashém i ditéve tona.

Organizimi i ngjarjeve(events)

Organizimi dhe planifikimi i njé ngjarje nuk éshté detyré e lehté. Shpérndarja e
fletushkave dhe ftesave nuk do t'ju garantojné rezultatet gjithmoné té
mira. Promovimi duhet té jeté edhe pjesé e punés (por edhe e argétimit). Sot
shfrytézimi i fugisé sé mediave sociale ju lejon té zgjeroni arritjen e audiencés pér
ngjarjet tuaj né internet.

Kétu, ne do té analizojmé taktikat e mediave sociale si dhe tendencat e ardhshme
pér té cilat duhet té dini.

Krijo njé ngjarje (event) né Facebook né fagen tuaj ,éshté tejet i réndésishém.
¢ Me mbi 650 milion pérdorues aktivé, krijojné ngjarje né Facebook dhe éshté ményra

mé e miré e ekspozimit, pér té mbajtur vémendjen dhe pér té menaxhuar
angazhimin pér ngjarjen tuaj. Shumica e pérdoruesve do ta kené té sinkronizuar
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kalendarin e tyre né Facebook me pajisjet e tyre mobile, duke e béré mé té lehté
planifikimin e orareve té tyre personale rreth dités tuaj té& madhe.

e Kur pérmendni ngjarjen tuaj né Facebook, sigurohuni gé té jeté argétuese dhe
informuese.

e Pasi té keni krijuar ngjarjen tuaj né Facebook, kujdesuni té shkruani vendndodhjen
e saj, pérshkrimin dhe té krijoni njé fotografi térhegése. Vémendjen e audiencés tuaj
mund ta mbani vetém me postime me pérmbajtje interaktive.

Késhillé: Titujt e ngjarjeve duhet gé té jané té shkurta dhe té
kuptueshme. Njé ndér teknikat gé pérdoret mé sé shpeshti jané:
Ted Talk ose Golden Globes.

Né figurén anash ju mund ta shihni se si ju mund té organizoni
njé ngjarje né fagen tuaj té FB.

Pérdorni storiet si né Instagram po ashtu edhe né Facebook pér
té transmetuar drejtpérdrejt dhe pér té béré pyetje.

Angazhimi i audiencés tuaj né mediat sociale do t'i japé ngjarjes
tuaj mé shumé shikueshméri, dhe mé e réndésishmja, do t'u jepni
ndjekésve kénagésiné e té genit pjesé e ngjarjes tuaj.

Instagram filloi pér heré té paré Livestream né 2016, dhe né mé
pak se 6 muaj, kishte 250 milion pérdorues té pérditshém.

Kur pérdoruesit hapin pér heré té paré Instagram-in, Livestream
shfaget menjéheré mbi newsfeed. Ndjekésit marrin gjithashtu paralajmérime automatike
pér pajisjet e tyre sa heré gé dikush fillon njé transmetim té drejtpérdrejté.

(@) NSTAGRAM

shleyb1 started a live video. Watch it before it ends!
Press for more

Késhillat e transmetimit té drejtpérdrejté gjaté ngjarjeve
(Livestream):

1. Angazhohuni me ndjekésit tuaj duke béré pyetje
gé provokojné mendimin e tyre;

2. Intervistoni folésit apo te ftuarit pér mendimet e
tyre;

3. Filmoni gjaté bisedave interesante,
pérformancave ose shfagjeve etj.
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Inkurajoni té ftuarit tuaj té postojné ngjarjet

Gjaté ngjarjes tuaj, éshté e réndésishme té inkurajoni té pranishmit tuaj gqé té postojné pér
ngjarjen né median e tyre sociale.

Njé ményré e thjeshté dhe efektive pér ta arritur kété éshté duke vendosur njé stendé
fotografike ose sfond ku jané detajet dhe logoja e juaj.

Numri i ndjekésve do té rritet duke intriguar gé té diné mé shumé se ¢faré ngjarje éshté
duke u organizuar.

Rrjetet sociale jané njé mjet tepér i dobishém pér té€ promovuar ngjarjen tuaj nése béhet
si¢ duhet. Shpresojmé, ky udhézues ju ka inkurajuar gé té konsideroni pérdorimin e
mediave sociale pér té promovuar aktivitetet, ngjarjet tuaj si dhe pér ti arritur dhe realizuar
objektivat tuaj.
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IV. PROPOZIM LOGOJA PER SHOQATEN

Llogoja éshté njé shenjé grafike, emblemé&, simbol ose emér i stilizuar, i pérdorur pér té
identifikuar njé kompani, organizaté, produkt ose marké. Mund té marré formén e njé
modeli abstrakt ose figurativ, ose mund té paragesé si njé version té stilizuar té€ emrit té
kompanisé nése ka njohje té mjaftueshme té markés.

Edhe pse géllimi kryesor i llogos éshté identiteti, ato gjithashtu mund té shfrytézohen pér
té komunikuar mesazhe dhe vlera té réndésishme té markés.

Né rastin toné, kemi krijuar njé shembull pér grupin jo-formal “Shoqgata e té rinjéve pér
trashégimi-Istog” té cilét mund ta pérdorin si fillim por edhe té ndérrojné apo shtojné
elemente tjera varésisht géllimit té tyre.

Trashégimia kulturore dhe natyrore e Istogut ka shumé elemente té réndésishme qé
identifikon kété komuné me peizazh té€ bukur (male, kodra, shpella, burime té ujit,
pérroska, lumenj, peshkun tipik té kétij vendi tanimé té identifikuar me Istog, etj) edhe me
histori té pasur e lokalitete t& ndryshme (lokalitetet arkeologjike, kisha, xhami, kulla
tradicionale, mullinjé, etj). Llogoja pérshkruan katér elementet kryesore:

1. Duart e kapur gé simbolizojné bashképunimin e té rinjve pér kauzé z&é pérbashkét

2. Kulla tradicionale shgiptare, si njé nga elementet unike qé ka kombi yné por né
vecanti edhe Komuna e Istogut

3. Malet e bjeshkét e Komunés sé Istogut si njé nga elementet identifikuese té natyrés
sé pasur sé késaj komune

4. Ngjyrat e arit dhe versionet e saj jané pérdorur po ashtu si simbol identifikues i késaj
ngjyre gé simbolizon edhe trashégiminé kulturore ndérkombétare.

SHOQATA E TE RINJVE
PER TRASHEGIMI
KULTURORE

[STOG
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Pér EC Ma Ndryshe

EC angazhohet pér géndrueshméri ekonomike dhe geverisje demokratike né nivel
lokal (dhe rajonal) pérmes mobilizimit té komunitetit, mbikéqyrjes sé
vendimmarrjes publike dhe partneritetit né zbatim té programeve dhe politikave
zhvillimore. Pér pérmbushjen e kétij misioni organizata zbaton projekte dhe
nisma né kuadér té dy programeve kryesore: Qytete/Komuna Gjithépérfshirése
dhe Zhvillim i Qéndrueshém. Ndérsa programi i treté éshté ideuar si njési
mbéshtetése pér veprimin e organizatés dhe synon adresimin e tri sfidave té
jashtme dhe té brendshme: 1. Véllimin e pamjaftueshém té dijes empirike né
vend, pérfshi té dhénat e besueshme statistikore, analizat e specializuara dhe
mendimet profesionale, 2. Nevojén pér konsolidimin e kapaciteteve té
brendshme, vecanérisht né hulumtime, baza té té dhénave, analiz€, menaxhim,
zhvillim  komunitar dhe ekspertizé sektoriale, dhe 3. Mungesén e
géndrueshmérisé financiare afatgjaté duke i diversifikuar burimet e té hyrave, me
theks né ofrimin e shérbimeve pér palét e treta.

Trekéndéshi konceptual gé do té orientojé punén e organizatés né pesé vitet e
ardhshme (2020 - 2024) ka kéto elemente: 1. Gjithépérfshirjen, 2.
Qéndrueshmériné, dhe 3. Dijen.

EC beson se demokratizimi dhe zhvillimi i gjithmbarshém shtetéror é&shté proces
gé duhet planifikuar dhe ndértuar nga poshté lart. Né thelb té qeverisjes
demokratike géndron hapja dhe pérfshirja e té gjithéve né marrjen e vendimeve
gé kané pér synim té mirén e pérbashkét, ndérsa planifikimi zhvillimor kérkon
shfrytézim racional té burimeve territoriale, pa e komprometuar pérdorshmériné
e tyre nga gjeneratat e ardhshme. Si demokracia ashtu edhe zhvillimi duhen
ndértuar mbi bazén e dijes sé shéndoshé gé garanton vendime dhe veprime té
mencura dhe vizionare.

Vlerat kryesore té organizatés jané: 1. Paanshméria - EC vepron né bazé té
analizave té thukéta dhe gjithépérfshirése dhe ménjanon veprimet e ngutshme
dhe impulsive. EC synon té pérkrahé dhe té shtyjé pérpara alternativat té cilat né
bazé té hulumtimit dalin té jené mé té pérshtatshmet, pavarésisht nése masa e
shoqérisé nuk e pérkrahin kété opsion; 2. Aktivizmi - Anétarét e EC do té jené
aktivisté té cilét angazhohen né baza té rregullta pér té shtyré pérpara
bashkéveprimin qytetar pér té pé&rmbushur misionin e organizatés; 3. Orientimi
drejt rezultateve - Anétarét e EC jané té orientuar pér té arritur rezultate, ku
pérpjekja nuk i kénaq pritjet e organizatés né qofté se nuk pérfundon me
rezultatet e pritura dhe 4. Komuniteti bazé e veprimit - EC do té jeté gjithnjé
prané komunitetit, duke mésuar nga qytetarét dhe duke ndértuar konsensus pér
bashkéveprimin dhe formé&simin e shoqgérisé.
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